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ANG-5103-1 Influencing Others comprend deux chapitres :

Chapter 1: | Protest!

Evaluation Situation: An Effective Method of Protest
Chapter 2: A Winning Proposition

Evaluation Situation: To Invest or Not to Invest ?

Les composantes de English to Go!
La collection English to Go! c'est :

e un ensemble complet de ressources pour la FBD;

e une approche conforme a l'esprit du renouveau
pédagogique en FBD;

e des guides utilisables aussi bien en classe qu'en parcours
individualisé ou en formation a distance;

e des situations d'apprentissage et d’évaluation stimulantes

accompagnées de ressources multimédias gratuites, ainsi
que d'exercices interactifs complémentaires;

e une mise en pages aérée et attrayante;

e un guide de lI'enseignant et les corrigés des situations
d'évaluation avec grilles critériées.

ISBN: 978-2-89493-586-6

Les orientations pédagogiques

English to Go! privilégie une approche andragogique
centrée sur l'acquisition de compétences.

Avec ANG-5103-1 Influencing Others, |'apprenant sera
capable:

e d'approfondir ses connaissances des textes
persuasifs visant a influencer les autres et a faire
valoir des idées et des points de vue;

e d'écrire ou de produire des textes pour influencer les
autres et faire valoir des idées et des points de vue.

L'apprenant:

e acquerra des connaissances langagiéres et
grammaticales;

e mettra concretement en application des stratégies;

e réalisera des taches et des projets.

La collection English to Go!

ANG-3101-2 Joining a Community, 2nd Ed.
ANG-3102-1 It's a Matter of Taste, 2nd Ed.
ANG-3103-1 Communicating Information, 2nd Ed.
ANG-4101-2 Dare to Compare, 2nd Ed.

ANG-4102-1 Stories, 2nd Ed.

ANG-4103-1 Expressing Feelings and Opinions, 2nd Ed.
ANG-5101-2 Examining Issues

ANG-5102-1 Suggestions and Advice

ANG-5103-1 Influencing Others

Les ressources complémentaires de la SOFAD :
ESL Essential Knowledge Reference Booklet, 2nd Ed.
(obligatoire)
300 exercices interactifs (optionnels)
Corresponding Reference Booklet Pages (optionnels)
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